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رویکرد و رهیافت طرح درس

ساختار بنگاه•

ساختار بازارها•

• 
 
ساختار اقتصاد کلان بر آمده از ساختار سیاسی و حقوق

مقایسه بازدهی کسب و کارها و بازارها و عوامل موثر بر آنها•

چگونه ثروت آفریده می شود و چگونه می توان از آن پاسداری کرد؟•

 و بی حق اندیشی •
، با دولت اندیشی نقد دولت اندیشی



سرمایه گذاری در کدام کسب و کار و در کدام بازار؟

های خرد و کلان)  ساختار هزینه و درآمد بنگاه • (با لحاظ متغیر

سب و دیدن موقعیت های افزایش بازدهی کسب و کار بر اساس آموزه های اقتصاد و ک•
کار

(هزینه فرصت)شناخت موقعیت جابجابی میان کسب و کارها و بازارها•

، منابع انسابی و جانمابی • اتژی، مالی، بازاریابی
ب و کار با در مدل کس... آموزه های، اسی 

منطق علم اقتصاد



بازدهی سایر بازارها



کارآفرینبازدهی کسب و کارهای  



کارآفرینبوم کسب و کار 



بازار پیش روی کسب و کارها



پیوند نگرش اقتصادی و مالی



خواهی قصاب و  و منفعت نیست که ما غذابی در سفره داریم، بلکه به دلیل تلاشنانوا از سر خیر
.  ها هستیمما مدیون بشی دوست  آنها نیستیم، بلکه مدیون خودخواهی آن. خواهی شخصی آنهاست

اسمیت ثروت مللآدام

آفرینش یا چپاول؟: خودخواهی و منفعت شخصی

 روا، بی نفع شخصی باش که دستاورد 
 
.آفرینش استاشبا مرزهای حقوق

Give me that which I want, and you shall have this which you want, is the
meaning of every such offer; and it is in this manner that we obtain from one
another the far greater part of those good offices which we stand in need
of .

It is not from the benevolence of the butcher the brewer, or the baker that
we expect our dinner, but from their regard to their own interest. We
address ourselves, not to their humanity, but to their self-love, and never
talk to them of our own necessities, but of their advantages.

نیروی بنیادین آفرینش ثروت از دید علم اقتصاد







؟چیستنداقتصاد و علم اقتصاد 

ی واژهبه“”Economyواژهریشه• ”Oikonomia”لاتیر

لتدبیر معنایبه ی .گرددمیباز خانوادهادارهسیاستیا خانهمدیریتیا میی

(مللثروتاسبابو ماهیتیدربارهتحقیق)اقتصادعلمپدر کتابعنوان•

ثروتتوزی    ععلم•

رفاهافزایشعلم  •

(چگونهو کشچهبرایکشچه)نامحدودنیازهایبهمحدود منابعتخصیصعلم•

انسابی کنشواکاویوانتخابعلم•



اقتصاد و علم اقتصاد چیستند؟

کشور آناقتصاد ملت،یکمیاندر ثروتمصرفو توزی    عتولید،الگوهایو اسبابماهیت،•
.سازدمینمایانرا 

• Economy

ی توصیف،را امر اینکهعلمی• .ودبخواهد اقتصاد علمکند،میبیتی پیشو تبییر

• Economics



پرسش های بنیادین علم اقتصاد کدامند؟

الگوهای ارزش گذاری، 
قیمت گذاری

بازاری•
دولت  •

الگوهای تولید ثروت 

بخور نمیر و معیشت  •
فئودالی•
سرمایه داری•
یست  کمونیست  و سوسیال•
سلحشوری و عشایری و •

 
 
غارت

 دارند
 
ملت ها چه ثروت

های منابع طبیعی، سرمایه•
یکی،  ز فیر

، سرمایه•
ز
های انسات

های اجتماعیسرمایه
نهادها•



پرسش های بنیادین علم اقتصاد کدامند؟

الگوهای مصرف ثروت ها

قناعت•
بیشینه کردن مصرف و لذت،•

مطلوبیت
ز مصرف، پ• س انتخاب بهینه بیر

انداز و سرمایه گذاری

الگوهای سهم بری، مبادله و توزی    ع

نه،سهم بری مالکانه، غیر مالکا•
ارزش نهاتی تولید•
بر اساس نیاز•
بازار•
 دولت •

ی
دست مرت



چگونه اقتصاد بخوانیم؟

(توصیف وضعیت)داده ها و اطلاعات اقتصادی( الف

ز پدیده ها، ارائه راهکارها( ب ز روابط بیر تحلیل وتبییر

مهارت های لازم در رشته اقتصاد( ج



رابطه ویژگی های محیطی و پرسش های علم اقتصاد

بازیگران▪
میدان بازی▪
ز بازی▪ دستور و آییر
ابزار بازی▪
باورها، نهادها و ▪

عملکرد اقتصادی



پیوند میان نهادهای اقتصادی



اقتصادهاطبقه بندی 



اقتصادهاطبقه بندی 

ک ی: مالکیت ا خصوصی، مشی 
لغو

مداخله یا عدم مداخله دولت 
در بازار

دولت سرر است یا شهروند؟

آزادی یا اجبار

سرپرست  خودآییتز فرد

حق فردی یا خیر جمعی



مفاهیم بنیادین علم اقتصاد
اراده آزاد در قلمرو روا•
(کمیاتی )انتخاب با منطق بهینه یاتی مقید•

، هزینه و درآمد کل، ثابت، مت)فایده-هزینه• غیر
زیدن، و دستاورد گستانده، داده، (نهاتی و متوسط

هزینه فرصت•

مخاطرات و ریسک•

 سواری)واکنش و بازی بازیگران دیگر-کنش•
ز
(مجات

(خودرو دست دوم)نامتقارناطلاعات متقارن و •

 ستاده بر داده) کاراتی •
ز
(فزوت

(بازار)بهینه یاتی های کارابرایند •

دستاورد( مالکیت)ازانیدنآزادی و •



اقتصاد خرد

مساله خریدار و •
ولید مصرف کننده و ت)فروشنده
؟چیستند ( کننده

ارزش و قیمت کالاها و خدمات•
ز می ش ود؟چگونه و کجا تعییر

، قیمت،عرضههزینه، درآمد، •
زار، ، تقاضا، بامطلوبیتسود، 

دولت چه معناتی دارند؟



مساله و نظریه تولید کننده
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تحلیل رفتار تولیده کننده•

عرضه بنگاه و بازار•

تمایل به عرضه، هزینه نهاتی و درآمد نهاتی •

حرکت در طول منحتز و انتقال منحتز •

عوامل موثر بر عرضه•

کشش•

قیمت نهاده ها•

فن آوری•

تعداد و مقیاس فروشندگان•

انتظارات•



مساله تولید کننده و فروشنده

ی و چه مقدار تولید شود تا سود حداکی  • ز چه چیر
شود؟

ز می شود؟• قیمت کجا و چگونه تعییر

بازار پیش روی بنگاه چه ساختاری دارد؟•

بنگاه قیمت پذیر است یا قیمت گذار؟•

کالاهای بازار همگن هستند یا ناهمگن؟•

ورود و خروج به بازار آزاد است یا محدودیت دارد؟•

وتاه مدت تابع تولید ک)نهاده ها چگونه ترکیب شوند•
(و بلند مدت

نه ها، مفاهیم لازم برای تحلیل ساختار بنگاه، هزی•
درآمدها و بازارها کدامند؟

کل، متوسط و نهاتی و )تولید، هزینه و درآمد)•
، بازدهی نهاتی نزولی(فرصت، ثابت، متغیر 

جدول عرضه و قانون بازدهی نزولی•



پاداش تولید 

مقدار فروش× قیمت= درآمد کل •

ینه هز + هزینه های متغیر = هزینه کل•
های ثابت

هزینه کل–درآمد کل = سود•

سود حسابداری و سود اقتصادی؟



ساختار درآمد و هزینه بنگاه

شمقدار تولید و فرو / درآمدکل= درآمد متوسط •
ولید و تغییر ت/ تغییر در درآمد کل= درآمد نهاتی •

فروش

فروشمقدار تولید و / هزینه کل= هزینه متوسط •

یر در تولید تغی/ تغییر در هزینه کل = هزینه نهاتی •
یا فروش

دار تولید مق/ هزینه متغیر = هزینه متغیر متوسط •
یا فروش

ار تولید مقد/ هزینه ثابت = هزینه ثابت متوسط •
یا فروش

ولیدی آنچه با انتخاب این سبد ت: هزینه فرصت•
یا فروش از دست می دهیم



نمایش ساختار درآمد و هزینه بنگاه



نمایش ساختار درآمد و هزینه بنگاه













تعطیلی بنگاه

The firm should shut down if price is less than AVC.







نقطه سربه سر و سود



نقاط سربه سر



ی  یافی 
مقداری که
در آن هزینه
کل برابر 

درآمد کل می
شود





مساله خریدار

تحلیل رفتار مصرف کننده

تقاضا و تمایل به پرداخت•

تقاضای فرد، تقاضای کل و بازار•

(حراجگرزوج مرتب مقدار قیمت و )حرکت در طول منحتز و انتقال منحتز •

عوامل موثر بر تقاضا•

کشش•

(جایگزین و مکمل) ، درآمد و ثروت، کالای مرتبطترجیحاتسلایق و •

تعداد خریداران•

انتظارات•



مساله خریدار

ی دوست دارد؟ • ز چه چیر

ز می شود؟• قیمت آنچه دوست دارد، چگونه و کجا تعییر

قیمت پذیر است یا قیمت گذار؟•

چقدر برای خرج کردن دارد؟•

تمایل و قدرت خرید دارد؟•

که شناساتی بودجه و مجموعه محدود تمام بسته های ممکن کالا و خدمات•
با درآمد قابل خریداری است

جایگزین های کالا کدامند؟•

جدول و منحتز تقاضا•

د که یابیک خریدار بهینه • ا قید بودجه و را باشمطلوبیتتصمیمی را می گیر
سشسبد در  کند؟بیشینهدسی 

رابر شود، با قیمت باشنهاتی مطلوبیتمنطق اقتصادی می گوید جاتی که •
.حداکی  می شوداشمطلوبیت

د یعتز چه؟( اندیشانهنهاتی )• تصمیم می گیر



نمایش ساختارانتخاب مصرف کننده





تغییرات عرضه و تقاضا

تغییر قیمت: حرکت روی منحتز •

:انتقال منحتز عرضه•

قیمت نهاده ها•

فن آوری•

تعداد و مقیاس فروشندگان•

انتظارات•

تغییر در قیمت کالا: حرکت در طول منحتز •

:انتقال منحتز تقاضا•

سلایق و ترجیحات،•

درآمد و ثروت،•

(جایگزین و مکمل) قیمت کالای مرتبط•

نتقل تقاضای روبروی بنگاه را م: تعداد خریداران•
می کند

 کمیاتی : انتظارات•
پیش بیتز





تعریف تابع تقاضا و تابع عرضه





واکنش قیمت به تغییرات عرضه و تقاضا

↓عرضه 

↑تقاضا 

D>S P↑

↑عرضه 

↓تقاضا 

S>D P↓

تقاضا ثابت

عرضه ثابت

1

2

3

تقاضا ثابت

عرضه ثابت

4

5

6



واکنش تقاضا به تغییرات قیمت



کشش

کشش حساسیت یک متغیر اقتصادی نسبت به متغیر دیگر را می سنجد•

کشش قیمت  تقاضا، قیمت  متقاطع و درآمدی•

(، نرمال و پست1باکشش، تی کشش، با کشش )انواع کالاها براساس کشش قیمت  و درآمدی•

Price elasticity of demand(eD) =Percentage change in quantity demanded /Percentage change in 

price

Income elasticity =Percentage change in quantity demanded/Percentage change in income

Cross-price elasticity =Percentage change in quantity demanded of good x/Percentage change in 

price of good y



عوامل موثر بر کشش قیمتی تقاضا

ورت• درجه ضز

سهم از مخارج•

زمان لازم برای سازگاری•

قیمت•

سی به کالای جایگزین• دسی 

درجه رقابت•

س• اطلاعات در دسی 

 و پایبندی مشی  )برند•
ی
ی با چسبندگ

(افزایش هزینه فرصت رها کردن ما



کشش ابزار انتخاب استراتژی قیمت گذاری

ن با افزایش قیمت می توا: کم کشش•
درآمد را افزایش داد

رآمد با کاهش قیمت می توان د: باکشش•
را افزایش داد

فیف کدام کالا به جشنواره و قفسه تخ•
می رود؟

اهجانماتی معادله کشش در اکسل بنگ•



شد؟شدید افزایشدچار 90دههانتهایو ابتدا سالهایخلالدر ارز قیمتچرا .1

بود؟چهعلتشد؟مواجهغذاتی مواد حوزهدر خصوصبهشدید تورمبا 2022سالدر جهان.2

یابد؟میافزایشماسکقیمتکرونا پاندمیدر چرا .3

شود؟میداخلیمشابهکالاهایقیمتافزایشبهمنجر واردات،برایمانعایجاد چرا .4

است؟مهمامروز دنیایدر سطحاینتا تبلیغاتچرا .5

دارد؟خدماتو کالاها و اجناسقیمتافزایشیا کاهشدر نقشر چهتکنولوژی.6

نت  هایتاکشگویند میبرخز .7 شما نظر .ودشمنجر دستمزدها سطحافزایشبهتواند میاینی 

چیست؟

چیست؟از ناسیر ها دورهاز برخز در بورسبازار کلیطور بهو سهامقیمترشد .8

 معمولا .9
ز
اما ابد یکاهشآنخرید باید تقاضا قانونطبقشود،میصعودیسکهقیمتکهزمات

چرا؟.شودنمیاینگونه



ساختار بازار و استراتژی های بنگاه

هابنگاهزیاد تعداد •

همگنکاملا کالاهای•

آزادخروجو ورود •

اتژی کششبا کاملا تقاضا و استپذیر قیمتبنگاه:قیمت  هایاسی 

ی قیمتو خروجمعتی بهبالاتر قیمت)بازارقیمت (استزیانمعتی بهتر پاییر

بالاترقیمتبهفروشنهو فروشافزایشهدفبا صرفا :تبلیغاتبا رقابت

اتژی یاسمقبهصرفهموقعیتایجاد بر تمرکز ها،هزینهسازیکمینهو سازیبهینه:آوریسود مطلوباسی 

گندم•

غلات•

(طلاسکه)طلا•

...و•

Strategies

رقابت کامل



ساختار بازارها و انتخاب استراتژی ها

تفاوت رقابت کامل و انحصار کامل•

انحصار طبیعی و دولت  •

• 
ز
ه: چراتی انحصار قانوت ز هاکتی رایت، مالکیت معنوی و تشویق انگیر

:چراتی انحصار طبیعی•

ل منابع و ضفه های به مقیاس• انحصار در مالکیت و کنی 



مقایسه رقابت کامل و انحصار کامل

انحصار کامل رقابت کامل

تک زیاد تعداد فروشنده

ی نزدیک ندارد جانشیر همگن همگتی کالا

داروهای خاص ارها ی ذرت کشی  نمونه

محدودیت طبیعی یا قانوبی  آزاد آزادی ورود به بازار

قیمت گذار قیمت پذیر قیمت پذیر یا قیمت گذار

SET P> MR=MC P=MR=MC بهینه یابی 

(شیب منفی )نزولی  افقی تقاضای روبروی بنگاه



انحصارگرمساله 

ی و چه مقدار تولید شود تا سودش بیشی• ز نه چه چیر
شود؟

ز می شود؟• قیمت کجا و چگونه تعییر

بازار پیش روی بنگاه چه ساختاری دارد؟•

بنگاه قیمت پذیر است یا قیمت گذار؟•

کالاهای بازار همگن هستند یا ناهمگن؟•

ورود و خروج به بازار آزاد است یا محدودیت دارد؟•

 ترکیب منابع و هزینه ها•
ی
چگونکی

اریتفاوت تقاضای روبروی بنگاه رقابت  و انحص•

برآورد منحتز تقاضای بنگاه انحصاری•

 درآمد نهاتی با جدول•
استخراج منحتز



ساختار درآمد هزینه بنگاه انحصار کامل



قیمت و سود انحصارگر



ط ثانویه سری
MRنزولی

MCصعودی

، منحتی MRاگر هر دو نزولی شیب  ی MCبیشی  را قطع کندMRاز پاییر



انحصار کامل

یک بنگاه و نبود رقیب•

کالا جایگزین نزدیک ندارد•

ورود و خروج با مانع روبروست•

اتژی قیمت  کششاساسبر :قیمت  هایاسی 

ی بهو استمطلوبتبلیغات:تبلیغاتبا رقابت کتدلیلهمیر ز سری کندمیتبلیغالماسبرایدبیر

اتژی انحصار،قدرتحفظتبلیغات،ها،قیمتمنطف  افزایش:آوریسود مطلوباسی 

Strategies

صنایع نظامی•

راه آهن•

ین• ی بیی

ابی فروشگاه اقساطی مواد غذ•



مقایسه بازارها

MAHAN  BUSINESS  SCHOOL

انحصار کامل انحصار چند جانبه رقابت انحصاری رقابت کامل

تک اندک بسیار بسیار شمار فروشندگان

ی نزدیک ندارد جانشیر همگن یا  متمایز کمی متمایز همگن همگتی کالا

داروهای خاص مخابرات، خودرو، نفت کتاب ارها ی ذرت کشی  نمونه

محدودیت طبیعی یا قانوبی  مانع و محدودیت دارد آزاد آزاد ارآزادی ورود به باز 

قیمت گذار ذاربا لحاظ شدید دیگر فروشندگان قیمت گ یمت با لحاظ دیگر فروشندگان ق
گذار

قیمت پذیر قیمت پذیر یا 
قیمت گذار

SET P> MR=MC SET P> MR=MC
P=MR=MC

بسته به نوع رقابت و تمایز محصول

SET P> MR=MC P=MR=MC بهینه یابی 

(شیب منفی )نزولی  نزولی نزولی افقی تقاضای روبروی 
بنگاه



نظریه بازی ها و بازی راهبردی

چارچوب اقتصادی که در آن•
و دستاورد یکی به تصمیم
.درفتار دیگری گره می خور 

ز بازی، قواعد بازی، • زمیر
انات بازیگران، ابزار بازی، امک
دهای بازی و  بازی، راهیی

دستاوردها



معمای زندانی

حرکت هم زمان

بدون آگاهی از تصمیم دیگری و آگاهی از جدول
دستاوردها

اتژی فرض جای دیگری بودن انتخاب با اسی 

اف می کند، به1. ین فرض اینکه دیگری اعی  ی 
اف شماست واکنش اعی 

ین2. واکنش فرض اینکه او سکوت می کند، بهی 
اف است شما اعی 

د غالب وجود 3. برای هردو بازیگرراهیی
د غالب)دارد ین در حالیکه که ب( تعادل راهیی هی 

نیست

د غالب پیش4.  همیشه بازی با راهیی
ی
نمی زندگ
آورد



بازی های جمع صفر



بازی تبلیغات بدون راهبرد غالب

:دو مغازه در یک خیابان
تصمیم هم زمان✔
د ✔ رای ب" تبلیغات"انتخاب راهیی

یان دیگری  ر زدن مشی 
ُ
ب
 کند، فرض اینکه رقیب تبلیغ می❖

شما هم تبلیغ می کنید
ما هم فرض اینکه تبلیغ نکند، ش❖

تبلیغ نمی کنید

د غالب وجود ندارد و دو تعاد ل راهیی
 به حدس. نش وجود دارد

ی
بستکی

شما دارد



تراژدی مشاعات
ی و  قوانیر
شفافیت 
حقوق 

مالکیت و 
ی مرزه .اتعییر

نظام مالکیت
عمومی با 

رونق همراه 
نخواهد بود



بازی های بسط یافته و انتخاب های پشت سر هم 

"مغازهیکدوهمکار

"دکارکننهردووقتی

دوبرتقسیم800

دکنکاریکیوقتی

موجبرودیکی

تقسیم600:سواری

عمنافاضافهبهبردو

سواریموج

دنکننکارکدامهیچ

منافعوبستهمغازه

تفریحازحاصل



انحصارچندجانبه و رقابت انحصاری

انحصار چند 
جانبه

برای یک محصول تنها چند 
عرضه وجود دارد

همگن و ناهمگن

تعامل میان فروشندگان

ضفه به مقیاس و مانع برای ورود 
به بازار

رقابت 
انحصاری

بنگاه های فراوان

محصول ناهمگن

مانند انحصارگر قیمت 
گذار

عدم محدودیت ورود و 
خروج مانند رقابت کامل



رقابت انحصاری

ا بنگاه های فراوان ب•
محصولات متمایز

در کوتاه مدت شبیه•
انحصارگر ودر بلند 
مدت شبیه رقابت 

کامل



بازار رقابت انحصاری

تعداد زیاد بنگاهها•

کالاها نزدیک به هم •

ورود و خروج آسان بنگاه ها•

اتژی های قیمت   ز های نزدیک: اسی  ان کشش پذیری به دلیل وجود جانشیر ز قیمت گذاری بر اساس میر

ان فروش:رقابت با تبلیغات ز تبلیغات مطلوب است هم از جهت قیمت بالاتر و هم از جهت میر

اتژی مطلوب سود آوری ، تبلیغات، نو :اسی  آوری، ایجاد تمایز در محصول، تمرکز به کاهش کشش پذیری قیمت 

Strategies

کت های لبنی• اتمواد غذاتی و سرر

رستوران ها•

آرایشگاه ها•

...و •



انحصار چند 
جانبه

کالا همگن

راه حل بازاری

شبه انحصار و حدس رفتار رقیب

ز های کامل ری تا براب( همه یا هیچ)رقابت قیمت  جانشیر
با هزینه نهاتی 

لحاظ تقاضای باقیمانده

تعادل یکه نش

راه حل نابازاری

 و د
ز
ور خیانت به تبات
یک زدن سرر

د غالب خیانت  راهیی
است

شبیه انحصارگر و تسهیم : تباتز 
سود

پایداری تباتز با مجازات 
خیانتکار و ارزش بلند مدت 

بازار

کالا مشابه اما 
ناهمگن

ز تقاضای الف با توجه به قیمت تخمیر
ز قیمت الف ب و تعییر

ملاک انتخاب مصرف کننده فقط 
(برند) قیمت نیست

نزدیک رقابت 
انحصاری

سود اقتصادی 
مثبت



بازار انحصار چندجانبه

تعداد اندک بنگاهها•

ورود و خروج با مانع روبروست•

اتژی های قیمت   اتژی رقابت قیمت  مطلوب نیست : اسی  اسی 

ان فروش:رقابت با تبلیغات ی تبلیغات مطلوب است هم از جهت قیمت بالاتر و هم از جهت میر

اتژی مطلوب سود آوری نوآوری، تبلیغات، حفظ موقعیت صرفه به مقیاس بنگاه:اسی 

Qیا تغییر MR,MC,Pشناساتی اینکه خندق و مزیت کجاست؟ فاصله 

Strategies

ای بسته ه) اپراتورهای تلفن همراه•
نت  می تواند همگن باشد ی ا ناهمگناینی 

کت های هواپیمابی • سری

خودروسازی ها •



مقایسه بازارها

MAHAN  BUSINESS  SCHOOL

انحصار کامل انحصار چند جانبه رقابت انحصاری رقابت کامل

تک اندک بسیار بسیار شمار فروشندگان

ی نزدیک ندارد جانشیر همگن یا  متمایز کمی متمایز همگن همگتی کالا

داروهای خاص مخابرات، خودرو، نفت کتاب ارها ی ذرت کشی  نمونه

محدودیت طبیعی یا قانوبی  مانع و محدودیت دارد آزاد آزاد ارآزادی ورود به باز 

قیمت گذار ذاربا لحاظ شدید دیگر فروشندگان قیمت گ یمت با لحاظ دیگر فروشندگان ق
گذار

قیمت پذیر قیمت پذیر یا 
قیمت گذار

SET P> MR=MC SET P> MR=MC
P=MR=MC

بسته به نوع رقابت و تمایز محصول

SET P> MR=MC P=MR=MC بهینه یابی 

(شیب منفی )نزولی  نزولی نزولی افقی تقاضای روبروی 
بنگاه



استراتژی قیمت گذاری

اتژی قیمت گذاری بر اساس• : اسی 

کشش•

ز + هزینه تمام شده • سود معیر

هزینه فرصت•

ر• سود حداکی  یا حداقل ضز

ی ب)تبعیض قیمت• ا کشش تفکیک مشی 
(و تی کشش، مکان، زمان عرضه

محصولات ترکیتی و بسته سازی•

دهای تجاری• :نیی

نفوذ و افزایش سهم، 

محدود کردن ورود تازه واردها، 

خروج رقبا



:قیمت گذاریاول استراتژی

قیمت گذاری بر مبنای هزینه نهاتی 
دارایکهریمسافرباتوبوسیکبلیطقیمتکهکنید فرض

تومانهزار 200کرمانشاهبهتهراناز استصندلی30

در لیخاصندلیتعدادیبا اتوبوساینکنید فرض.است

حاضز ترمینالاز خارجدر مسافری.استعزیمتحال

آناز بیشو شود سوار تومانهزار 100پرداختبا است

د؟کنسوار را او باید اتوبوسآیا .کندنمیپرداختهم

The firm should shut down if price 

is less than AVC.

P=MR=MC

SET P> MR=MC



:قیمت گذاریدوماستراتژی 

قیمت گذاری به روش 
ز  هزینه بعلاوه سود معیر

:چوناستاستقبالمورد

گذاریقیمتمدلبودنساده•

دارندکمتریریسکهابنگاهپذیریبینیپیشمنظراز•

رامحصولیکتولیدهایهزینهبنگاهاولگامدر

ودسبعدگامدرو(شدهتمامبهای)کندمیمحاسبه

کندمیاضافهآنبهراخودمعین



:قیمت گذاریسوم استراتژی

Price 
Discrimination

Two Part 
Pricing

Block Pricing
Bundling 
Pricing

قیمت گذاری بر اساس 
دهای افزایش سود بیشی   ، وفاداری زمان خرید، مقدار خرید، کوپن های تخفیف، سن، دانشجو: تبغیض قیمت  راهیی بی

یان، صندلی های عقب و جلو،  مشی 



:قیمت گذاریچهارماستراتژی 

دهای تجاری کاهش قیمت به قصد نیی

قیمت گذاری نفوذی

ش با قیمت نازل و در بازاری با کش

و با هدف افزایش فروش

قیمت گذاری محدود کننده

قیمتی که ورود برای بنگاه های 

دیگر را غیر ممکن کند  

قیمت گذاری غارتی 

قیمتی برای بیرون کردن رقبا



استراتژی ها: بیشینه شدن سود: هدف

بازار

تغییر سهم•
حذف رقبا•

طرف عرضه

کاهش هزینه با •
سرچشمه های 

گوناگون
تولید و نوآوری•
روش تبعیض کانال ف•

و  قیمت 

طرف تقاضا

تاثیر بر سلیقه و •
تبلیغات: ترجیحات

ت تاثیر بر قیمت و قدر •
تخفیف  و : خرید 

فروش اعتباری
افزایش قیمت از طریق•

کشش



کدام بازار برای یک تولیدکننده مطلوب تر است؟•

ل کرد؟آیا می توان در یک بازار با ساختار رقابت  کامل، انحصاری عم•

کشش قیمت  در هر کدام از بازارها چه وضعیت  دارد ؟•

 با د•
 
اتژی قیمت گذاری در هر کدام از بازارها چه تفاوت یگری دارد؟اسی 

در کدام بازار امکان اعمال تبعیض قیمت  وجود دارد؟•

 تر به حساب•
 
اتژی های بازاریاتی در کدام بازارها حیات

می آید؟اسی 

•



اتژی با مدل کسب و کار و ساختار بنگاه پیوند اسی 

و کار و کسبمدلبا (داخلیهایبازدهیو ها ریسک)کارو کسبضعفو قوترابطه•
افولو رشد و مسیر و بنگاهدرآمد و هزینهساختار 

نگهداشتو جذبمقیاسافزایش،Qمقیاسافزایشسیگنالشوندهبزرگخندق•
ی ساختزیر و انسابی منابعتوسعهو محصولو مشی 

یسلیقهو برندینگتبلیغات،با خندقکردنبزرگ• مشی 

کارابی افزایشو هزینهکاهشبا خندقکردنبزرگ•

ایهکانالمحصول،در نوآوری:سیگنال.مقیاسافزایشو قیمتافزایشامکانعدم•
ی،جدید  دومQ.دهدمیمجاور بازارهایاکتشافمشی 

اتژیتمامپایهخندق• ر،کردنکمینههایاسی  و کار و کسبد رشسود،کردنبیشینهصری
پایداریو توسعه



عملیاب  فرایندهایساختار مالی و 

کت مانند روش عملیات، فرایند،فرایندهایساختار مالی و • اتژی و عملیاب  یک سری اسی 
ی رابرت . کاملا با هم در پیوند هستند.. کتاب تحلیل های مدیریت مالی10ص هیگییی



MR,MC,FC,VC,ATC,AFC,AVC, 
return ندارد, 

ر، مقاسیه بازدهی و بیشینه سود، کمینه صری
های کلان و سرمایه گذاری ندارد متغیر

اتژی ندارد منبع سیگنال اسی 
و کار به تفکیک کالا، پروژه، فرد، کسب

نیست
ی سیگنال ه ای دیگر سایر نسبت های مالی نیر

می دهند
مالی، ,  BMCقابل تحلیل با ادبیات

، سر  ،منابع انسابی ااژی، بازاریابی
مایه اسی 

گذاری، ارزیابی پروژه است



 در تحلیل برنده شدن و شکست در قیمت اعلامی
:  مناقصه

مت بر بیشینه سازی سود مناقصه از راه کارت قی
داد در مناقصه با بیشی  کردن تعQفرض ثبات 

nمناقصه برنده 
خواند هوسیی که تمامی کانال های قیمت گذاری را ب

د و در و قیمت مناقصه و پیش فاکتور تولید کن
وجه به اختیار واحد فروش قرار دهد تا او بتواند با ت
ایط محیطی پیش فاکتور سود آورتری ار  .  ائه دهدسری



MIN TC
(P,Q)با فرض ثبات قیمت و مقدار

به گونه ای که MCتغییر رفتار  
(TC)مساحت

کمینه شود ولی همان قیمت و مقدار 
رسم ) باشد

(  TC)با فرض ثبات قیمت و مساحت
Qتا به گونه ای تغییر کند mcرفتار 
شودبیشینه















Macroeconomics for Business

As the term implies, macroeconomics is a field of 
study that analyzes an economy through a wide 
lens. This includes looking at variables like 
unemployment, GDP, and inflation. In addition, 
macroeconomists develop models explaining the 
relationships between these factors.

These models, and the forecasts they produce, are 
used by government entities to aid in constructing 
and evaluating economic, monetary, and fiscal 
policy. Businesses use the models to set strategies 
in domestic and global markets, and investors use 
them to predict and plan for movements in 
various asset classes.



اقتصاد کلان

پرسش ها•

مفاهیم •

نظریه ها و تحلیل ها•

اقتصاد کلان و کسب وکارها•

کنشگر یا سیاست گذار: مخاطب آموزه های اقتصاد کلان•

هنجارها و ارزش های حاکم بر اقتصاد کلان•

ین بازیگر• مهمی 

ه• برنامه و ) ای کلانرابطه تصمیم به مصرف خانوارها، هزینه ها و  سرمایه گذاری کسب و کار ها با متغیر
د، بازدهی و ریسک کسب و کار در محیط کلان اقتصاد ، نرخ و سیاست گذاری ها برای به( راهیی ینه یاتی
بهره، مالیات، نرخ ارز، تورم و هزینه و فرصت کسب و کارها

توسعه سرمایه گذاری  و بدهی و پس انداز و مصرف: سیگنال سیاست ها•



پرسش های اقتصاد کلان

ین پرسش های اقتصاد کلان• :مهمی 

ت؟رفتار اقتصاد به صورت کلی چگونه اس•

دلیل چرخه های تجاری چیست؟•

م دارد؟آیا رفتار اقتصاد نیاز به مداخله و تنظی•

ین دسته بندی برای مداخلات کدامن• د؟مهمی 

پولی و مالی: سیاست های دولت•

محیط حاکم بر اقتصاد کلان کدام است؟•

ز الملل• خارخی نرخ ارز، سرمایه گذاری: اقتصاد بیر

، الگوی تولید، قیمت گ• ذاری و پرسش از چیست 
GDP: مصرف

له درآمد سرانه و فاص: پرسش از توزی    ع ثروت•
طبقات  



کاربرد های اقتصاد کلان

 رفتار اقتصاد •
ی
به شناخت چگونکی

رایند عنوان یک کل، هست  جمعی یا ب
اراده ها

ولید برایند همه بهینه یاتی های ت•
کننده و مصرف کننده

ر امکان مقایسه اقتصادها باهم و د•
یه طول زمان و نیل به بهروزی یا س

روزی

دستکاری و تنظیم اقتصاد•









متغیرهای کلان و ساختار درآمد و هزینه بنگاه



آشنایی با مفاهیم اقتصاد کلان

رشد 
اقتصادی

چرخه های تجاری

تولید ناخالص 
داخلی

 
ی
نقدینکی

نرخ ارزتورم

سیاست های مالی

نرخ بهره و سرمایه گذاری

سیاست های پولی

تراز پرداخت



GDP, GNP:  حساب های ملی

شفرو نهو تولید ارزش:تولید•
وندر سالانهنهابی خدماتو کالا 

مرزها

خریدهاتمامجمع:هزینه•

درآمدهاهمهجمع:درآمد•



Gross Domestic Product:  تولید ناخالص داخلی

شدهتولیدنهاییخدماتوکالاهاارزشمجموعبه▪

دروندر(یکسالمعمولا)معیندورهیکطیدر

.شودمیگفته(کشوریکمرزهایداخل)کشور

می زنیم،حرفGDPازوقتیماعبارتیبه▪

دچنیاریالچندیک سال،طولدربدانیممی خواهیم

خدمتوکالاکشور،کلدردلارچندیاتومان

.استشدهفروخته

Y = C + I + G + X −M



GDP   =   C   +    I    +   G   +   NX
تولید 
ناخال
ص 
داخلی

مصرف 
خانوارها

سرمایه 
گذاری

مخارج 
دولت  

خالص 
صادرات

ای کاهش پرداخت یارانه، افزایش نرخ بهره بانکی، افزایش نرخ مالیات، تحریم ه

اقتصادی، افزایش حقوق کارمندان و کارگران، 

شد؟هر کدام چه اثری می تواند بر تولید ناخالص داخلی و رشد اقتصادی داشته با

Cو Iبر Gاثر برونی رانی 



سطح و رشد ثروت جهان



سطح و رشد ثروت ایران



سهم کشورها از تولید ثروت جهانی



تولید نابرابر یا توزیع نابرابر؟: پراکندگی تولید و درآمد

درآمد سرانه

GDP p.c =GDP /Total population

=درآمد سرانه مکزیک به دلار 

درآمد سرانه مکزیک به پزو ضرب

(peso/$)نرخ تبدیل

 =116,036 *0.078 =$9,051



سرانه شهروندان



سرانه کارگران



سرانه ایران در برابر میانگین سرانه جهانی



شاخص های پراکندگی درآمد



حسابداری ملی چه چیزهایی را در نظر نمی گیرد

استهلاک•

• 
ی
تولید خانکی

اقتصاد زیرزمیتز •

پیامدهای خارخی •



تولید و خرسندی



مقایسه اقتصادها

2024 2020 2010 2000 1990 1980

464 195 517 366 581 95 ایران

1011 720 776 274 207 96 ترکیه

1076 1064 1014 576 283 65 کره

18053 14086 6003 1023 396 303 چین

28078 21032 15005 1025 5096 2086 آمریکا

رشد پایدار
شومی رشد منفی 

سال طول کشید تا به سطح تولید نقطه آغاز برسیم26رشد به گونه ای بود که 1381تا سال 1355از سال •

ند، چون تعداد و عمق دوره های رکود آنجا بیشی  بوده است• (نورث.) آنها فقیر



راز تفاوت ها

بهره وری•

لاب انقلاب صنعت  و انق) فن آوری و دانش•
(اطلاعات

یکی• ز پس انداز و انباشت سرمایه فیر

سرمایه انساتز •



در رشد و توسعه و فقر و ثروت: راز تفاوت ها



بهروزی و 
خرسندی

سرچشمه های 
زبرین

یکی ز سرمایه فیر فن آوری  
ز
سرمایه انسات

سرچشمه های 
زیرین

نهادها جغرافیا ارزش ها و باورها

تنگ چشمان نظر به میوه کنند

ما تماشاکنان بس تانیم
..هزار باده ناخورده هست در رگ تاک



توسعه و آزادی

، دیکتاتور خیر خواه،  ، دانای کلبناپارتیسمتوسعه، سرپرست 

داد و توسعه

خویش کاری و توسعه

ده است آزادی آزادی بازدهی آین( بازدهی های اکنون و بازدهی های که در راه) و رشد خلاقانه و آزادانهاستثماریرشد 
راه آفرینش است

کت موفق بازدهی اکنون بالا و رضایت کارکنان چونان بازدهی آینده: سری

 های راننده خوبسازوبرگدولت، دولت مرد، 
ی

 های خودرو خوب و ویژگ
ی

ی و راننده، ویژگ و ماشیر

دولت خوب و مداخله

ایدبر می پسشماشیتی که برای مداخله طراحی شده و خوب از ) مداخله خوب

راننده و پیاده ساز خوب مداخله خوب

تسخیر تنظیم و دولت( عرضه و تقاضای تنظیم)بازار و کالای تنظیم

که توزی    ع رانت خریدار داردجرا در نهایت به سوی تسخیر شدن می رود تنطیم



64%

6.5% 17.3% 2.7% 14%



11%

57% 8%

3161

4% 20% 11%

32%20% 16%9% 15% 12%





90:122ساللندکروزصفر 
میلیون

:امسالکارکرد 200بامدلهمان
میلیارد13

درصد43:سالانهاسمیرشد 

درصد18:سالانهواقعیرشد 



شاخص تعدیل کننده تولید، مصرف کننده و تورم): واقعی و اسمی( تولید و  رشد







1352-1341ازطلاتی دهه•

ز • رشددرصد 10بالایمیانگیر

و اعرابجنگ1368ازتا 1352از•
جنگو انقلابو اسرائیل

ز • درصد5منفز میانگیر

ز 80دههو هفتاد دهه• درصد5میانگیر

ز برجامو تحریم90دهه• رصفمیانگیر

ز اخیر سالجند • درصد4تا3میانگیر

1357انقلاب، 1987
1368تا 1359جنگ، 1980-88
1376تا 1368هاشمی، 1989-1997
1384تا 1376خاتمی، 1997-2005
تا 1384احمدی نژاد، 2013تا 2005
1392
، 2021تا 2013

ز
1400تا 1392روحات

1403تا 1400رئیش، .. تا 2021



70 9590858075

تورم

رش
د

شکاف شکاف

شکاف



شکاف ها

MAHAN  BUSINESS  SCHOOL

شکاف عمیق میان رشد و تورم1373✔

دهه هفتاد و هشتاد شکاف کمی  ✔

شکاف عمیق1392و1391✔

خروج از برجام و شکاف90پایان دهه ✔

:به90تقسیم دهه ✔

رکود تورمی92تا 90▪

دوره اول روحابی تا خروج از : 96تا 92▪
ا دلار ثبات قیمت ه) ثبات نستی -برجام
ی  عایدی کسب و کاربیش( 3600تا 2400
از دارابی 

عدم ثبات و افزایش مداوم : 1401تا96▪
 دارابی از ک) قیمت ها

سب و عایدی بیشی 
(کار

ثبات نستی ارز1402✔

پیش بیتی ✔









چرخه های تجاری

MAHAN  BUSINESS  SCHOOL

چرخه های تجاری



چرخه های تجاری



(10 Fords) × ($30,000/Ford) + (5 Chevrolets) × ($20,000/Chevrolet) = $400,000.

(10 Fords) × ($40,000/Ford) + (20 Chevrolets) × ($25,000/Chevrolet) = $900,000.

(10 Fords) × ($30,000/Ford) + (20 Chevrolets) × ($20,000/Chevrolet) = $700,000

Real GDP growth in 2013 = (Real GDP in 2013) - (Real GDP in 2012) /Real GDP in 2012.
2013رشد واقعی تولید =( 2013مقدار تولید واقعی -2012مقدار تولید واقعی /)2012مقدار تولید واقعی 

($700,000 - $400,000)/ $400,000 = 3/ 4 = 0.75 = 75%
(تشکیل یک نسبت) از افزایش قیمت هاشاخصی

GDP deflator = Nominal GDP/ Real GDP * 100
تولید اسمی/تولید واقعی* GDP= 100شاخص تعدیل کننده   

GDP deflator (2012) = Nominal GDP (2012)/ Real GDP (2012) * 100 

10 * 30,000 + 5 * 20,000 /10 * 30,000 + 5 * 20,000 * 100 = 100

GDP deflator (2013) = Nominal GDP (2013) /Real GDP (2013) * 100 

10 * 40,000 + 20 * 25,000 /10 * 30,000 + 20 * 20,000 * 100 = 900,000 /700,000 * 100 = 128.6.

:GDPرشد شاخص تعدیل کننده 
تورم

Percentage change in GDP deflator in 2013 = (GDP deflator in 2013) - (GDP deflator in 2012) /GDP deflator in 2012

(128.6 - 100)/ 100 = 28.6/ 100 = 0.286 = 28.6%



GDP deflator (2013) = Nominal GDP (2013)/ Real GDP (2013) * 100 =

100(* 2012) هزینه خرید سبد حاوی تمامی کالاهای تولید داخل به قیمت سال پایه/ 2013هزینه خرید سبد حاوی تمام کالاهایی که در داخل تولید شده به قیمت 

(تشکیل یک نسبت) دیگر از افزایش قیمتشاخصی

CPI (2013) = Cost of buying a particular basket of consumer goods using 2013 prices /Cost of buying a particular 

basket of consumer goods using base-year prices * 100

100(* 2012) هزینه خرید همان سبد به قیمت سال پایه/ 2013هزینه خرید سبد خاصی از کالاهای مصرف کننده به قیمت 

نرخ تورم: رشد شاخص

Inflation rate in 2013 = (Price Index in 2013) - (Price Index in 2012) /Price Index in 2012

تعریف اسمی و واقعی1.
ساخت شاخص بر اساس نسبت اسمی و واقعی2.

محاسبه رشد شاخص 3.

تورم4.
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تورم همواره بالای•
ده درصد

1395برجام و تورم •
1396و 

49تورم 1373•
درصدی

رمروند و تخلیه تو •

قدرتمند تر شدن •
تورم در ایران
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علت تورم در اقتصاد ایران

متور شده،انجاممطالعاتاساسبر 

تعلو پولیاستایپدیدهایراندر 

جستجو باید تقاضا طرفدر را آن

ز تقاضا مازاد وجود دلیل.کرد یشهر نیر

 رویهتی رشد در 
ی
اطانبس)نقدینکی

در هکپولیپایهافزایش.دارد(پولی

بانکاز دولتاستقراضنتیجه

اندلیلبه)مرکزی (ودجهبکسریجیی

پولیپایهافزایشبهمنجر دهد میرخ

میپشتوانهبدونپولچاپهمانبا 

.شود















تورم: بازخوانی مفاهیم اقتصادی

همین.کنیمبندیدستهاقتصاد،فلسفهبرچسبزیرسادگیبهتونیممیرواتریشیاقتصاداندیشمندانهایتلاشازبسیاری•

بیورچالشودَرندمیروتاروپودشزبردستکارشناسیکمانندرسن،میاقتصادیپدیدارهایواکاویبهچوناندیشمندان

نزباوذهنکهشدهمالیدستدولتمردوگذارسیاستهایبافتهباایاندازهبهاقتصاددانشچراکه.میدنمانشونغبار،

ازربیشتاتریشیاقتصادپس.میشهشناختهاقتصاددانشمیگه،دولتمرداونچهدیگهشوربختانه.آلودههمروشهروند

مونهنبرای.برُوبهشهروندوکنشگرزبانوذهنازروعلمشبهزنگاربایداقتصاد،درمعرفتوروشموضوع،شناسوندن

.بریمتورمسراغمیتونیم

تقاضایودرخواستمیشه،بهرهنرخکاهشباورشدهسرچشمهاعتباروپولخلقورشدیمبرایتورمازناچاراینکه•

بیاید.ناسآشهمهبرادیگههمپولونقدینگیخلقباتورمتوضیح.شهمیشنیدهوگفتهبسیارداد،افزایشروگذاریسرمایه

.بیاغازیمپولبدونوتهاتریاقتصادیکباروهاپردازینظریهاینازخاکوگردزدودن



از.نیدکقرضآجرهمسایهازبایدنیست،پولاقتصادتوومیاریدکمآجروسازیدمیخونهداریدشما•

هبشماروآجراگهپس.داریدهمپذیریپایانآجر  ساختتوانهمباتونهمسایهوشمادیگهسوی

دولتوبانکوبیاداقتصادبهپولاگه.ندارینشمابگیرهکاربهاوناگهوندارهاونبگیرید،کار

تربیشکهآجرهااندازهبدن،شمادستوپخشپولبیشترهرچهآجرها،اندازهباپیوندبیبتونن

!میشهبیشترآجرهاقیمتتنهاونمیشه

سراغهمچنانکهمیدهنادرستآدرسبناّبهبازمبدی،سازندهبهپولاگهآجری،هیچنبودنبا•

ی،نمیخاستآجربراشکهساختیاونبرایمیزاشتیتوانتواگه!نداریآجربراشکهبروساختی

ساختسویبردروتو(بهرهکاهشوپولپخش)نادرستآدرساما.میشدبیشترهمهاتساخته

!کمترتولیدهموبیشترپولهمداری،تورمهمدولت،نادرستآدرسودرازیدستباپس!آجربرَ

درتنفشدنملیدربارهکتابتوکهشگفت.میگهسخنآلایشبیوروشنگفتارهااینتومیزس

!میشهچیتهشمیدونهودارهبینیپیشخودش،روزگارتوایران،



نظریه مقداری پول

متقیسطحوپولعرضهمیزانرابطهبیانگرنظریهاین

ابلمقدربرابرشوددونقدینگیمیزاناگریعنی.هاست

افزایشدرصدهمانکهتورمبالطبعوبرابردوقیمت ها

یهنظردیگرمعنایبه.می شود بیشترنیزقیمت هاست،

گردیکالایهرمانندنیزپولکهمی کندبیانپولمقداری

کهمی گرددکمآنارزشازشود،عرضهزیادچنانچه

.می شودقیمت هاافزایشسببهمین

M.V=P.T
معاملاتکلحجم

قیمتعمومیسطح
ها

پولحجم

پولگردشسرعت





 و عدم
 
تی ثبات

ریپیش بیتز پذی

مدیریت سرمایه 
در گردش و بازی 
ز اجزای آن بیر

انتظارات تورمی

ز  ارزش یافی 
داراتی های 
سرمایه  ای 

(حباب)

کم ریسک شدن 
ز  مالی اهرمی تامیر

کاهش قدرت  
خرید

مپیامدهای تور 

-نقدوجوه+مطالبات+انبارموجودی
هابدهی

بدهی ها -نقد+ مطالبات+موجودی انبار: دوره ثبات

بدهی ها-وجوه نقد + مطالبات+ موجودی انبار : دوره تورمی

ایط رک ود و کسب و کار سرمایه بر و کاربر در سری
شیفت )هزینه ثابت و افزودن ظرفیت تولید) رونق

کاری در رونق

کسب و کار با 
درصد، 40بازدهی 

د و از  وام بگیر
اختلاف بازدهی 
تورم بانک و بنگاه و 



 
ی
ده های مدت دار نقدینکی ده های جاری + سیی  = اسکناس و مسکوک + سیی

ی
نقدینکی

پول شبه 
پول

17%

19%

20%

26%74%

80%

81%

83%
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1

 در اقتصاد ا
ی
یراننمودار لگاریتمی حجم نقدینکی

2800

32000

35400

0

48320

00

رهزار براب40





تورم در بخش های گوناگون

وکالاهاتورمکاهشیروندتداومازحاکی،۱۴۰۳اردیبهشتتورماجزایبررسی•
اخیرماه هایدرکهاستحالیدرجهت،خلافرونداین.استخدماتتورمافزایش
خدماتتورمافزایشبر(کلتورمازدرصدی۵۲.۱۸سهمبا)کالاهاتورمکاهشیروند

اخیرماه هایدرتورمکاهشباعثوکردهغلبه(کلتورمازدرصدی۴۷.۸۲سهمبا)
.استشده

واحد۴۵.۴کاهشباگذشتهسالابتدایدردرصد۶۸.۴ازکالاهاتورماساساینبر•
بازهایندرکلتورمدرصدیواحد۲۴.۵افتباعثکهرسیدهدرصد۲۳بهدرصدی
رمتوکاهشتداومکهاستاهمیتحائزجهتآنازنکتهاینبهتوجه.استشدهزمانی

نعمامی تواندفعلیروندادامهواستخدماتبخشتورمکنترلمستلزمآتیماه هایدر
ازسهمبیشتریندرصد۳۳.۶باکههماجارهتورم.باشدتورمکاهشیمسیردرمهمی
.استرسیدهدرصد۴۳بهوبودهصعودیهمچناندارد،راکلتورموخدماتتورم





منطق پول

دلیل عدم سرمایه گذاری خارخی در ایران









:بخش سوم

سیاست پولی•

سیاست مالی•



کاربرد های اقتصاد کلان

 رفتار اقتصاد •
ی
به شناخت چگونکی

رایند عنوان یک کل، هست  جمعی یا ب
اراده ها

ولید برایند همه بهینه یاتی های ت•
کننده و مصرف کننده

ر امکان مقایسه اقتصادها باهم و د•
یه طول زمان و نیل به بهروزی یا س

روزی

دستکاری و تنظیم اقتصاد•



سیاست های پولی

انقباصیز •

ی•  به تدابیر
اطلاق سیاست های پولی انقباصیز

ر می منجکاهش در عرضه پولمی گردد که به  
.  شود

ل تورم این سیاست معمولا • ه بدر جهت کنی 
.  کار می رود

مانند افزایش نرخ بهره•

انبساطی•

• 
ی
 اطلاق سیاست پولی انبساطی به سیاست هات

جر می منافزایش در عرضه پولمی گردد که به 
.شود

 قابل تط•
 
بیق و این سیاست بیشی  در حالات

.دباشاقتصاد در حالت رکود مثمر است که 

مانند کاهش نرخ بهره •







:تورم
تورم 

:محصول
مقایسه رشد 
واقعی و اسمی
تورم اقتصاد
مقایسه رشد 
خالی از تورم
نرح بهره و 

:  بازدهی
مقایسه 

بازدهی کسب
و کار و بانک

مقایسه 
هی مقایسه بازد
1کسب و کار 

2و 
:بهره واقعی
وقت  بانک 
انتخاب می 

شود



ه شیوه محاسی
و مقایسه 
بازدهی کسب
و کارها



چرخه های تجاری نامطلوب اند یا مطلوب؟:آزاد سازی  و سرکوب مالی

آنکارکردهایو مالینهادهای

یتز پیشاطلاعاتو دهند میکاهشرا مبادلههایهزینهو کاملاطلاعاتعدمآثار ✔
کنندمیایجاد منابعتخصیصو گذاریسرمایهبرای

کنندمیتوزی    عو مدیریتها ریسک✔

کنندمیتجمیعو پذیر تحرکرا اندازها پس✔

✔ 
ی
خدماتو کالا بازارهایرشد و مالیبازارهایرشد میانهمبستکی



مداخله چیست؟

ی راهاز اقتصاد هدایتو تنظیم رات،مقر و قوانیر
ی  تخصیصراهاز وجوههدایتها،نرختعییر
یاستسصلاحدید بهاعتباراتدستوریو اجباری
گذار

هایبازار و خدماتو کالا بازار سرشتتفاوت✔
مالی؟

هدایتو ریزیبرنامهبهنیاز بازار کدام✔
دارد؟مقامات



آزاد سازی مالی

ل✔ یابد،شکاهقانوبی ذخایر نرخشود،برداشتهبهرهکنی 

تخصیصا ر اعتبارها بازار شود،لغو اعتباریشدههدایت،برنامه
.دهد

حذفرا هبازدکمهایپروژهتعادل،نقطهدر واقعیبهرهنرخ✔
کندمی

دهدمیافزایشرا گذاریسرمایهکارابی ✔

،افزایشار اعتبعرضه،افزایشاندازپس،افزایشواقعیبهرهنرخ

زایشافسرمایهکارابی ،افزایشرشد،افزایشگذاریسرمایه
.افزایشرشدو 

گذاردمیاثیر تگذاریسرمایهکیفیتو کمیتبر مالیسرکوب✔

رقابتو مالیبازارهایدر نوآوری✔

مالی،سرمایهتولید،عواملخدمات،و کالا بازارهای:سازیآزاد 



سرکوب مالی

)حدیدصلا براساسها بانکمنابعتخصیص✔
تخصیصاعتبار صلاحدیدیتخصیص

ی و تراکتور سرمایه،صلاحدیدی ی گو زمیر از رفی 
(استدیگریبهدادنو یکی
گذاریسرمایهانحراف✔
هنرخ✔ دهیوامکاهشو بالا ذخیر
ه✔ ابعمنشدههدایتتخصیصو بندیجیر
دستوریتخصیص✔
برایبازار جمعیسازوبرگو کلدانای✔

جمعیمعرفت
و آزادیمالکیت،حقسپهریهر در ✔

عدمبهانهبهو شود نقضافراد انتخاب
زور و اجبار سرپرستدانابی و فرد صلاحیت

.رودمیدستاز آزادیو کارابی شود،روا 

:سازیآزاد نقد 

دیتولیگذاریسرمایهتوقف
مدتبلند 
بانکیبحرانو بازیسفته
رابر بدر پذیر آسیبها اقتصاد 

ی اقتصاد نوسانات المللبیر
ایشافز خانوارها اعتبار تقاضای

افزایشنکولو 
کژمنشی و کژگزیتی 



دولتعملکرد بیانگر مالیسیاست های

پرداخت هایخرید،سطحدرباره

اقع،و در .استمالیاب  نظامو انتقالی

ان ی مالیاتو دولتهزینه هایمیر

، ی کنندهدریافت  مالی هایسیاستتعییر

ی بنابراین،.استکشور یک اینتعییر

دمی گصورتدولتتوسطسیاست .یر

،مالیسیاستدر  کاهشا بمی کند تلاشدولتانقباضی

،طرح هایاجرایجملهاز خود هزینه های ارائهعمرابی

،خدمات ،و رفاهیبهداشت  و ه ها یارانپرداختآموزسیی

.کندمهار را تورممالیات،افزایش

ی تعاقتصادیرکود زماندر انبساطیمالیسیاست ییر

انو مردمخرید قدرتکهزمابی می شود؛ ی برایتقاضا میر

ی در .می یابدکاهششدتبهخرید  ایطی،چنیر با دولتسری

تلاش،دریافت  مالیاتکاهشو خود هزینه هایافزایش

رونقایجاد باعثمردم،درآمد افزایشبا می کند 

.شودجامعهسطحدر اقتصادی

سیاست مالی



شومپیی  جوزف : نظریه اقتصادی دولت

خصوضبخشدر خصوضمقاصد برایکهشود میادارهدرآمدیمبنایبر دولت
ویبا باید و استآمدهبدست مالیاتکهاینظریه.شودمنحرفمقاصد ایناز سیاسینیر

مینشانکند میتفسیر پزشکیکمثلا خدماتالزحمهحقیا رستورانورودیهمانند را 
علمیاندازهچهدهد  ویبر مالیاتوضع.استمنطقاز دور بهو غیر ی کامولد،نیر توانسی 
ی و تولید  ی .استسرمایهانباشتاز کاسی   کشی 

ی
با ابتدا پس.ندکمیطلا تخمکهاستمرغ

وی د میدستبهرا تولید مجوز صدور سیاسینیر فروشدمیاتمالیبا را مجوز آنبعد و گیر



، جمع گرابی و 
ازتوزی    عبتاری    خ نقد دولت اندیشی

15به صورت مدون از قرن 

وی سیاسی و اجتماغ وی اندیشه و نیر ) نیر
ظریه ن) اسپانیا قرن شانزدهمسالامانکا مکتب 

، نظریه ع ، قانون مزیت نستی رضه و ارزش ذهتی
تقاضا، تورم به عنوان یک پدیده پولی

خردورزیکارکردهایرمان ها و  

رمان های روسی و اروپابی 







نرخ ارز

هایاز یکیارز نرخ قتصاد ادر کلیدیمتغیر

اد اقتصاتصالحلقهکهاستکشور هر 

 اقتصاد و داخلی
ز
ارز نرخ.استجهات

ارخی خپولبهداخلیپولیمبادلهنسبت

و عرضهکار و ساز تابعآنعدد و است

.استبازار در تقاضا 

نرخ ارز

تورم 

صادرات 
و واردات

تولید

داراتی ها



25000 .40

25000*1.4=35000 .4*1.03.=412

25000./4 =62500

35000./412=84950



(رزانرخبلندمدتروند )حقیف  ارز نرخ

ز اقتصادیهایتحلیلدر  نرخ.شدائلقتفکیکباید حقیف  ارز نرخو اسمیارز نرخبیر

یهمانحقیف  ارز  ز نرخیگر دبیانبه.کندمیحذفشاخصاز را تورماثر کهاستچیر

اسمیارز نرخاز مبادلهطرفو کشور و ایرانمیاننستی تورمکردنخارجاز حقیف  ارز 

.شودمیمشخص

سدر و بانکی)بهرهرشد اختلاف  ،(دسی 
ی
.تورمو نقدینکی

گندمکیلو یکمثال



(نرخ ارزبلندمدتروند )نرخ ارز حقیف  

بدورهابتدایارز نرخ=حقیف  ارز نرخ بهداخلیانتظاریتورماز کهقیمتشاخصدر صری
آمدهدستهببیتی پیشو انتظاریتورماز کهخارحیی قیمتشاخصبر تقسیمآمدهدست

مدتکوتاهدر حقیف  نرخاز کمی  جاریقیمت

حقیف  نرخاز بیشی  جاریقیمت

Trading economics





5000000 835000000/83=60240

59250
گرانی  طلانهفته در دلار 

بازار استدلار از 



4500000 754500000/75=60000

62500

4687000= 62500* 75-دلار تبدیل تومان-دلار75طلا تبدیل به -تومان تبدیل به طلا45000













چرا تحریم اقتصادی منجر به افزایش قیمت ارز می شود؟•

 می تواند یکی از ریشه های افزایش قیمت ارز در بلندمدت•
ی
باشد؟چرا خلق نقدینکی

 می افتد؟30به نظر شما اگر فردا صبح قیمت ارز بشود •
 
هزار تومان چه اتفاق



پنج واقعیت محتمل اقتصاد ایران
1403برای سال  



ماتریس جذابیت و حرکت میان بازارها و کسب و کارها و جریان سرمایه

ازار بدر توانکمکار و کسب1.
جذابیتبی 

ازار بدر توانکمکار و کسب2.
جذاب

بازار در جذابکار و کسب3.
جذابغیر 

بازار در جذابکار و کسب4.
جذاب





ت تملک، بهبود یا دس
کشیدن از کسب و 
تار کارها بر پایه ساخ

درآمد، هزینه، سود و 
لیدیگر نسبت های ما

امدیریت سبد کسب و کاره









مقایسه بازدهی کسب کارها، بازار پول، بازار سرمایه و سایر بازارها



سرمایه به کدام کسب و کار تخصیص داده شود؟
(تملک)

ی از بازار داشته باشد1. (قدرت چانه زبی بیشی  در قیمت گذاری) سهم بزرگی 

(خندق بزرگی  )حاشیه سود بالاتری نسبت به رقبا داشته باشد2.

مزیت رقابت  در محصول و خندق3.

خندق بزرگی  رشد بیشی  4.

توان آزاد سازی جریان نقدی بزرگی  5.

انه زبی متوسط سود بازار، ساختار بازار و رقابت رقبا، قدرت چ(: خندق بازار) جذابیت بازار6.
یان ی کنن(کشش) ، تهدید کالای جایگزین(Pقیمت تقاضا، ) مشی   تامیر

)  دگان، قدرت چانه زبی
(ساختار بازار) ، تهدید ورود رقبای جدید(ساختار هزینه و بازار عوامل

(بازارP&Q)اندازه بازار و حجم عرضه و تقاضا و معاملات7.

(ساختار هزینه و درآمد) تاب آوری در رکود8.

یا نگهدار . هزینه و رابطه آن با خالص ارزش آب  منهای خالص ارزش حال-ساختار درآمد9.
بفروش

نگهدار یا بفروش: قیمت بازاری کسب و کار و ارزش خالص فعلی10.



سربلند و تندرست باشید

بهار یک هزار چهارصد و سه



پیشنهاد کتاب


